資 訊 安 全 與 智 慧 財 產 權

一﹑前言
　　比爾.蓋茲(Bill Gates)曾說：「網路改變了一切(The Internet Changes Everything)!」，網路的影響力的確無遠弗界，這一次連音樂工業都受到它的影響。在以前﹐你要買一張唱片﹐可能要去唱片行選購半天﹐而且﹐可能得為專輯中的某一首歌而花錢買了一整張「爛唱片」。但是現在你不再需要支出無謂的時間﹑金錢﹐只要在家中透過網際網路﹐輕鬆用指頭點一下﹐隨便你要聽甚麼歌都有﹐甚至可以把所有好聽的歌曲聚集在一片CD上。而一些「小眾音樂」的創作人也不再需要透過唱片公司﹐懇求唱片公司幫他們發行唱片﹐只要將歌曲的檔案放在網路上﹐就可以直接的﹑立即的與聽眾溝通﹐這一切都歸功於音樂程式「MP3」的出現。根據統計﹐去年有幾十億首歌曲從網路上被下載﹐美國唱片業者因此損失了約五十億美元。「MP3」音樂程式的出現﹐不但顛覆了傳統市場﹐也帶來了新的智慧財產權問題。在美國,生產掌上型MP3播放機「Rio」的Diamond公司被美國唱片業者集體向法院要求頒佈禁制令禁止其推出這項產品，雖然法院最後未准許業者的請求，但亦暴露科技與智慧財產權保護間的衝突。日前國內業者正式引進Diamond公司生產的「MP3」隨身聽﹐在可預見的未來「MP3」將更加普及﹐其所造成之種種問題值得你我去思考與探索。
經濟部智慧財產局著作權組王科長琇慧：
１． 著作權法第五十條係指以政府機關名義發表之著作在未經政府機關之同意下，可供公眾使用。但由於視聽著作中常會包含其他私人之著作，因此若在政府機關之著作中有私人的語文著作（例如：口白、對白）、音樂著作（例如：歌曲、配樂）時，仍須取得各著作人之授權，否則即是侵害著作人之聲音部分本人權利。
財團法人廣播電視事業發展基金陸處長景文：廣電基金接受新聞局委託的整理並數位化金鐘獎得獎廣告片專案．在與部分廣告片得主聯繫後，得知都只擁有影像部分之授權，聲音部分則因時效性都只取得一年的授權，而且經過本基金內部評估後，認為廣告片中之聲音部分（詞、曲、代言、錄音、配音、撰稿等）牽涉到合理使用、非營利目的、永久授權、網路的公開傳輸權、電視的公開播送權等複雜的權利問題，在編輯回顧金鐘獎歷年來的得獎廣告片時，還得支付製作費、一至二次的時段播出費等，加上許多早期得獎影片之製作公司已結束營業等因素；目前遭遇的最大困難是取得聲音部分之授權，請問是否可借助仲介團體之力量，減少此專案的授權問題？
資訊科技的進步改變了人類社會的面貌，包含戰爭的型態。然而藉由對傳統戰爭的認知來瞭解資訊戰爭的內涵並不容易，因為牽涉到基本觀念要正確的改變，這是重要的關鍵，否則將導致無效的軍事投資與人力物力的浪費，而且達不到預期的效果。這種趨勢是否發生在我們的周邊，頗值得省思。本文重點在分析與強調此觀點的重要性，藉由對資訊作戰基本模式的介紹，進而對美軍與中共在資訊作戰上的發展與潛力做一探討與說明，作為我國未來落實資訊作戰架構與提高資訊戰力之參考。本文所討論之資訊戰為狹義所指的電腦網際技術戰，為便於行文仍以資訊戰一詞代替。
